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ЦА продукта

Население Политики СМИ и Эксперты 

Не имеют реальных 
рычагов влияния на 
политиков и 
возможности быстро и 
безопасно выразить 
свое мнение

Не имеют возможности 
оценить свою реальную 
поддержку и шансы 
выиграть выборы

Не имеют возможности 
видеть реальную картину 
своих читателей, а также 
свое влияние на 
политиков. 



ЦА 1: Население
Портрет сегмента ЦА: 
1) Политически активная молодёжь от 18 до 35 лет 
2) Жители больших городов
3) Активные пользователи соц сетей, пользователи 
активного гражданина, СМИ, онлайн-голосования, 
петиции, высшее полное/ неоконченное и др. 

Активности (работы) сегмента:

1) Участие в политической жизни страны 
посредством выборов 
2) Выражение своей политической позиции, 
обсуждение
3) Влияние на действия политиков посредством 
мирных инструментов

Боль: 

1) Нехватка информации о политиках и ее 
нерелевантность (отсутсвие, трудность получения 
информации)
2) Опасение выразить свою политическую позицию 
открыто
3) Отсутствие механизмов влиять на политиков 
между выборами

Выгоды: 

1) Получение актуальной и релевантной 
информации о политиках, в том числе для 
отслеживания деятельности политика, для 
использования в контексте выборов и др.
2) Благодаря системе рейтингования политиков, 
политически активная молодежь а) выражает свою 
политическую позицию б) может повлиять на 
конкретного политика

Таргетирование



ЦА 2: Оппозиционные политики
Портрет сегмента ЦА: 
1) Некрупные молодые политики от 18 до 35 лет 
2) Жители больших городов
3) Баллотируются на выборы выборы на 
муниципальном или региональном уровне

Активности (работы) сегмента:

1) Участвует в муниципальных выборах  
2) Старается поддерживать постоянную связь со 
своим электоратом посредством соц. сетей

Боль: 

1) Нехватка информации о понимании своего 
электората и его реальной поддержки

2) Дороговизна текущих каналов по коммуникации 
с электоратом 

Выгоды: 

1) Получение актуальной и релевантной 
информации о электорате, в том числе 
возможность поддержания постоянного контакта 

2) Понимание реальной поддержки и реакции на то 
или иное действие во время избирательной 
кампании и во время всей работы

Таргетирование



ЦА 2: Провластные политики
Портрет сегмента ЦА: 
1) Возраст от 35 лет, есть опыт в политике 
2) Жители больших городов
3) Баллотируются на выборы выборы различных 
масштабов 

Активности (работы) сегмента:

1) Участвует в выборах  
2) Старается не терять свою актуальности и “идти в 
ногу со временем”

Боль: 

1) Потеря молодого электората 

Выгоды: 

1) Получение актуальной и релевантной 
информации о электорате, в том числе 
возможность поддержания постоянного контакта 

2) Понимание реальной поддержки и реакции на то 
или иное действие во время избирательной 
кампании и во время всей работы

Таргетирование



Ценностное предложение
Платформа где агрегируются новости из разных источников и 
предоставляется возможность пользователям оценивать и 
источник и автора и всех упомянутых политиков. 

Помогает: 

Политически активному населению: может получать 
объективную информацию о политике, выражать свое мнение и 
влиять на действия политика через его рейтинг. 

Политиками: решать проблему трудозатратного и 
дорогостоящего измерения реального рейтинга поддержки 
населения, понимания обратной связи от электората от 
принимаемых ими решений. 

СМИ и экспертам: получать дополнительный трафик и видеть 
как их новости/ мнения влияют на рейтинг политиков.

Позиционирование



Прямых конкурентов нет, рынка нет. 

Затраты политиков на коммуникацию с электоратом 
сейчас: (в среднем)
1  Мониторинг общ.мнения:
- Опросы (100 тыс/год)
2 Общение с избирателями:
- Оффлайн-встреча (200 тыс/год)
- Соцсети (20 тыс/мес = 240 тыс/год)
3 Улучшение имиджа:
- Соцсети (см ранее)
- Заказные статьи (30 тыс х 4 = 120 тыс/год)
ИТОГО: 
660 тыс в год или 55 тыс в мес

Наша цена: 20 тыс в мес
Подписочная модель

- онлайн-формат 
- экономия на активностях  

Ценообразование   
Косвенно, потребности, которые закрываются продуктом, 
сейчас закрываются следующим образом:



Сегментирование. Стратегические группы  



Конкуренты - сегмент политиков
СМИ, агрегаторы 

новостей
Сайты для связи с 

властью: 
активный 

гражданин, 
сердитый 

гражданин, 
mos.ru,госуслуг

Опросы 
населения 

Оффлайн встречи 
с населением

Digital 
Democracy

Стоимость

Измерение 
реального 
рейтинга

Получение 
обратной 
связи от 

населения

Позиционирование



Конкуренты - сегмент электорат
СМИ, агрегаторы 

новостей
Сайты для связи с 

властью: 
активный 

гражданин, 
сердитый 

гражданин, 
mos.ru,госуслуг

Оффлайн встречи 
с политиками

Digital 
Democracy

Возможность 
выразить свое 

мнение 

Получить 
актуальную 

информацию о 
политике 

Позиционирование
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