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О проекте. Пользователи

Целевая аудитория – молодые мужчины и женщины, ведущие активный

образ жизни

В возрасте (первично) – от 18 до 35 лет (вторично 35+) 

Использующие дождевики во время городских и загородных прогулок, а

также во время ежедневных рутинных перемещений (дом–учеба/работа-

дом)

Разделяющие эко-тенденцию reduce, reuse, recycle



О проекте. Проблема

Проблема: чрезмерное использование одноразовых дождевиков из

плохо разлагаемого пластика   

Причина: дешёвый материал – низкая цена – доступность – большой

тираж – повсеместное распространение

Последствия: короткий срок эксплуатации – активное загрязнение

окружающей среды



О проекте.

Решение

Серия универсальных дождевиков 

и аксессуаров из материалов,

поддающихся переработке 
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Выбор концепции
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О проекте.

Цель

Результат к концу интенсива 

детализированная визуализация

коллекции дождевиков и

аксессуаров к ним

разработка бренда 

подготовка стратегии внедрения

бренда на платформы social media

(Instagram, Vk, Facebook)
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Материалы. 

Вариант №1 "Полилактид"

Биоразлагаемый полимерный материал

Срок жизни: плёнки - 9-12 месяцев, листы - 12-24 месяцев,

толстостенные изделия - 24-36 месяцев

Доступность: в России можно приобрести только гранулы, для

производства плёнки, приобрести готовую плёнку нельзя



Материалы. 

Вариант №2 "ПЭТ"

Свойства: прочность, износостойкость, термостойкость

Минус: пропускание ультрафиолета сквозь материал

Варианты переработки: механический и физико-химический

Срок эксплуатации: 2-3 года



Экономика проекта.

Монетизация

Проект будет зарабатывать на непосредственной продаже дождевиков и

аксессуаров через Instagram, интернет-магазины и магазины розничной

торговли

Предполагается возможность цикличного потребления: покупка –

эксплуатация – сдача на переработку – покупка нового дождевика (с

учетом программы лояльности) 

    Сегмент – "качественный, доступный, стильный продукт"



Экономика проекта. Рынок

На рынке представлено достаточно большое количество аналогов –

SH'U Clothes, Sunny Fox, Oh, my (Санкт-Петербург) 

Запросы пользователей удовлетворяются простым и лаконичным

дизайном, качественным и недорогим исполнением

Таким образом, УТП нашего продукта – экологичность, экономичность,

универсальность и качество – совокупность характеристик, которая в

своей комбинации не встречается среди аналогичных предложений 



Команда проекта
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Вопросы экспертам

1.Как наиболее удачно совместить концепции №1 и №3?

2.Как продвигать продукт, визуально напоминающий существующие

аналоги? Какие каналы и инструменты лучше использовать, как подобрать

верный язык взаимодействия с потенциальным покупателем? 

3. Какому материалу лучше отдать предпочтение: инновационному, но

труднодоступному, или более распространенному, но уже

интегрированному в процессы производства аналогичных товаров?


