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Приложение, которое будет составлять комбинации и образы из
одежды  пользователя, учитывая его психологические

особенности, настроение и внутреннее состояние с помощью
искусственного интеллекта. 



Суть проекта

Когда человек испытывает сложности или нехватку времени в
составлении луков, не видит целостную картину своего
гардероба, не знает, что ему надеть, не может самостоятельно
составить комбинацию из одежды, а также нуждается в
вдохновении и советах стилистов, на помощь приходит наше
приложение, которое сделает это всё за него. 

ЗАЧЕМ ПРИЛОЖЕНИЕ НУЖНО ПОТРЕБИТЕЛЮ? 



В ЧЁМ НАША УНИКАЛЬНОСТЬ?
Суть проекта

Путём анализа конкурентов (который будет представлен позже),
мы выявили, что на рынке нет приложений, которые бы
подбирали луки из гардероба пользователя самостоятельно,
основываясь на психологии человека, его настроении и
состоянии.

Мы планируем использовать искусственный интеллект, который
будет генерировать комбинации из вещей пользователя,
подбирать советы стилистов, а также составлять рекомендации
из образов других людей не просто сочетанием подходящих друг
другу вещей, а через анализ личности потребителя. 



Скачивание приложения.
Создание аккаунта (это обязательно для того, чтоб пользоваться всеми
функциями приложения).
Приложение запрашивает доступ к геопозиции (чтобы знать погоду,
окружающую пользователя и генерировать луки в соответствии с ней.
Эту функцию можно отключить в любой момент). 
Приложение начинает знакомить пользователя с интерфейсом, возле
каждой вкладки будет высвечиваться подсказка.
Прохождение вводного большого теста.

Пошаговый план пользования приложением
Суть проекта



Роль тестаСуть проекта

Благодаря вводному тестированию система сможет
определить основные аспекты предпочтений пользователя.
С помощью вопросов психологической направленности мы
сможем более глубоко изучить проблемы и боли аудитории,
а за счёт этого повысить быстроту реагирования на новые
изменения. 
Результаты теста дадут пользователям понимание своих
желаний в выборе стиля одежды и создания лаконичных
образов.

1.

2.



Зачем вы скачали это приложение? (Выбор: чтобы
экономить время каждый день; чтобы попробовать
что-то новое; чтобы лучше понимать свой гардероб;
чтобы систематизировать и структурировать свой
гардероб; из-за широкого функционала; а также поле с
возможностью своего варианта) 
Когда я знакомлюсь с человеком, мне…: важно, чтобы
моя одежда отражала мой внутренний мир; важно
показаться деловым человеком; важно быть одетым по
последним трендам; хочется, чтоб человек запомнил
мою одежду. 
Любите ли вы смелые наряды, которые выделяются из
толпы?
Почему вы хотите стильно одеваться? (Выбор: чтобы:
чувствовать себя уверенно; нравиться другим людям;
любить себя; быть во внимании людей (возможно, свой
вариант ответа) 
На что обращаете внимание в первую очередь,
выбирая одежду? (Свой вариант ответа)
Как вы собираетесь утром? (Выбор: впопыхах, лишь бы
что; долго думаю и не прихожу ни к чему; долго думаю
и результат меня радует; Учитывая комфорт и
погодные условия
Кто вы по типу личности? Интроверт; амбиверт;
экстраверт. 

Ваш возраст
Ваш пол
Ваш статус (школьник; студент; работающий; безработный)
Профессия
Размер одежды
Ваши любимые цвета (выбор из черного; белого и всех
цветов радуги, а также поле с возможностью своего
варианта)
Ваш нынешний стиль (выбор: классический стиль; бэби-
долл; кантри; винтажный стиль; гранж; городской шик;
минимализм; софт; бохо; панк, а также поле с возможностью
своего варианта)
Стиль, которого вы бы хотели придерживаться? (выбор:
своего же; классический стиль; бэби-долл; кантри;
винтажный стиль; гранж; городской шик; минимализм; софт;
бохо; панк; а также поле с возможностью своего варианта)
Много ли у вас свободного времени?
Зачем вы скачали это приложение? (Выбор: чтобы
экономить время каждый день; чтобы попробовать что-то
новое; чтобы лучше понимать свой гардероб; чтобы
систематизировать и структурировать свой гардероб; из-за
широкого функционала; а также поле с возможностью
своего варианта) 

Вопросы
Суть проекта



Процесс  взаимодействия пользователя с приложением 
Суть проекта

После тестирования происходит анализ ответов и выдвигается результат
(который в дальнейшем будет учитываться при составлении образов).
Через сканирование пользователь загружает в систему программы весь свой
гардероб.
Анализ одежды.
Совокупность анализа теста и анализа гардероба сформулирует вывод о
личности потребителя, психологию его одежды.



Доп. характеристики и функции приложения
Суть проекта

Достпуно на App store и Google Play
Доступно резервное сохранение и копии iCloudd

Сортировка вещей по категориям и направлениям (например, категория: низ, юбка,
направление: одежда в офис)
Сортировка вещей по цвету, типу ткани, брендам
Набор инструментов для организации гардероба (фильтры, теги  и тд)
Папка избранного
Календарь
Возможность указать параметры и размеры пользователя 
Рекомендации вещей из магазинов  партнёров, которые подходят под стиль и тип
нашего пользователя
Автоматическое вырезание фона с фотографии  для более удобного хранения



Суть проекта

Ответ: 
приложение предоставляет человеку выбор.

Вопрос:
как приложение понимает, чего пользователь хочет
именно сегодня, какое у него предпочтение, какую

вещь он уже выбрал, а какую нет?



Мини-тест. Если человек совсем не знает, что ему надеть, он может пройти тест из 5-7
вопросов (ключевые темы: настроение, цвет, событие, удобство, сегодняшнее
самоощущение), в соответствии с результатами, приложение предложит 3 варианта
образов. 
Подборки. Составляются в соответствии с результатми вводного большого теста, погодой,
анализом часто носибельных и редко носибельных вещей, в соответствии с
закономерностями носки вещей по дням недели. Также важно отметить, что пользователь
может поставить пометку о конкретном событии). 
Виртуальные комбинации. Чтобы экономить время, и не примерять по 10 образов на себя,
человек может зайти в виртуальный шкаф и составить некоторые комбинации
самостоятельно, тапнув по конкретным вещам, пользователь нажимает “сгенерировать” и
приложение выдаёт готовые комбинации.

1.

2.

3.

Выбор, свобода
Суть проекта

результаты глобального теста учитываются в каждом пункте*



Суть проекта Дополнительные фишки:

Советы. В одной из вкладок в формате хайлайтов пользователю будут
предоставляться советы и рекомендации от дизайнеров и стилистов. Советы будут
различных направленностей, например о сочетании вещей, цветов, типов внешности
и фасонов. В целом всё, что касается подбора одежды и обуви. Здесь будут как
стилисты и дизайнеры, с которыми мы сотрудничаем, так и мировые. Важно отметить,
что в доминирующем положении будут советы, подходящие под портрет
пользователя, основанного на анализе теста и гардероба.
Вдохновение, цитаты. В другой вкладке человек сможет найти вдохновение так же в
формате хайлайтов. Данный контент будет публиковаться как другими
пользователями (их личных луков), так и разработчиками приложения (луки,
сгенерированные из одежды магазинов-партнёров, подходящие под предпочтения
пользователя). Сам человек тоже сможет публиковать свои хайлайты.  Цитаты будут
на темы моды, стиля, самовыражения через одежду и тому подобное.

1.

2.



Суть проекта

3. Сотрудничество с магазинами. Тоже отдельная вкладка в приложении.
Если человек приходит в магазин, с которым мы сотрудничаем, и ему нужно купить какую-
нибудь одежду, он сможет через наше приложение открыть каталог этого магазина и выбрать
вещи там (заказывать и откладывать в корзину нельзя, просто выбрать), а потом подойти на
кассу, показать то, что он хочет купить, и сотрудник принесёт нужную вещь. Все размеры и
расцветки той или иной вещи будут отображаться актуальные, в реальном времени. 
В чём смысл данной функции? Наше приложение, на основе анализа портрета пользователя,
его предпочтений и параметров, сразу подберёт более выгодную и подходящую ему одежду
из каталога магазина. Опять таки, если человек захочет посмотреть комбинацию двух разных
вещей вместе, наше приложение сможет это сгенерировать. 

Дополнительные фишки:



Суть проекта
Подписки

Публикация своих луков по подписке (публикация луков во вкладку “Вдохновение”)1.
цена: 299/месяц

2. Личное обращение с вопросами к стилисту (Одному из стилистов-партнёров из вкладки
“Советы”)

цена: 499/месяц
3. Больше 3-х сетов луков на один день (без подпсики программа будет выдавать только 3

бесплатных лука в день)
цена: 399/месяц

Бесплатный пеориод данных функций: 5 дней 



ВИзуальные и смысловые референсы

заполнение инфо про одежду
(визуально-смысловой)

гардероб (смысловой) визуальный визуальный (вдохновение)



Слоган

Твоё решение - наше приложение. Создай свой образ

с нами.



цели, задачи, миссия, Бизнес-цель

Цель: Создать приложение для подбора одежды из личного
гардероба, которое поможет пользователям комбинировать

стильные образы на каждый день и особые случаи при помощи
нейросети (искусственного интеллекта)



цели, задачи, миссия, Бизнес-цель

Создать приложение, основной задачей которого,  является
составление образов из одежды и анализ основного
гардероба пользователя.  

1.

3. Разработать маркетинговую стратегию и внедрить элементы монетизации в
приложение.

2. Исследовать потребности целевой аудитории, путём опроса.

Задачи

4. Подписать юридически закрепленные долгосрочные контракты с крупными
брендами одежды.



5. Сформировать команду из project-менеджера, специалиста по работе с
партнёрами, бухгалтера, HR-специалистов, методолога, психологов, маркетолога,
,SMM-менеджера, копирайтера, специалиста по безопасности данных, специалиста
по машинному обучению, специалиста по нейронным сетям,  дизайнера баннеров,
стилистов

цели, задачи, миссия, Бизнес-цель
Задачи

6. Разместить приложение на площадках AppStore и Google play.



цели, задачи, миссия, Бизнес-цель

Проекта состоит в создании удобного инструмента в виде приложения, который
позволит пользователям максимально эффективно использовать свою одежду,
повышая уровень удовлетворенности и комфорта в своем образе.

Миссия

Бизнес-цель
Заключить долгосрочные контракты с популярными брендами и магазинами

одежды, а также монетизировать приложение с помощью  премиум подписок.



Описание Участников
Потенциальный заказчик: мы.
Потенциальный спонсоры:  
Акселераторы: Timeweb hub, «Спринт»,
Фонд «Сколково», Фонд содействия
инновациям- Частные венчурные
инвесторы:Бизнес-ангелы: НАБА, СБАР,
Частный капитал, Стартовые инвестиции.
Потенциальные рекламодатели: “ТВОЁ”,
“син”, “SELA”, “Gloria Jeans” “House”.
Блогеры (например, Рома Уваров).



Карта Стейкхолдеров



ТАблица



1. Боли и проблемы ЦА
 
Непонимание аудитории как комбинировать
образы с учётом своего, как и старого, 
так и нынешнего гардероба, не тратя при
этом огромное количество времени на
составление подходящих луков в том или
ином стиле. 
Не видит целостной картины своего
гардероба
 

Целевая аудитория



Целевая аудитория
Социальный:
Демографические признаки:
-мужчины и женщины
- от 16 до 25 лет

Образование: среднее
общее, СПО и высшее

образование
 Специальность:

дизайнеры одежды,
социологи, медийщики,

экономисты, программисты
Источник дохода:

работающие, ИП
 Примерный размер зп: от

25 до 100 тыс/месяц

Для нашей аудитории важно:
Рациональная трата времени на

подбор ежедневного образа.
 Географический: Россия

 Ценности: самовыражение,
красивый внешний вид, стиль в

одежде 
Референтная группа и
кумиры: примыкают к
представителям своих

эстетических направлений и к
людям отвечающим их

интересам в плане стиля
одежды

ПОРТРЕТ

На решение о покупке влияет:
 цена, ассортимент, соответствие по выбранному стилю  



Целевая аудитория

Мода, стиль, следование трендам, косметика, уход за собой

- Путём сотрудничества с магазинами одежды: размещение в приложении
купонов, акций, промокодов на покупку одежды, которые становятся
доступными после скачивания и регистрации.
- Распространение новости о появлении такого приложения в соц. сетях
- Реклама в самих магазинах-партнёрах

3. Интересы 

4. Сценарии вовлечения ЦА



Целевая аудитория

Элина
19 лет
Графический дизайнер
Незамужем
Живёт в квартире
Работает в ивент агенстве.
 
Зарплата 32.000 руб/месяц

Портрет 1



 
Для неё важно выглядеть презентабельно и при этом чувствовать себя комфортно
 
Использует интернет и персонажей сериала, как референсы своих образов
 
Из-за усталости после работы и недостатка времени, не может себе позволить детально
организовывать подборку образов и поэтому смотрит их референсы в интернете
Любит классическую и поп музыку, смотреть сериалы про моду и показы.

Целевая аудитория
Портрет 1



Целевая аудитория
Портрет 2

Анатолий 
22 года 
Дизайнер одежды
Не женат   
Живёт в квартире Зарплата:
80 тыс. руб/месяц 



Целевая аудитория
Портрет 2

Для него важен определённый, присущий только ему стиль одежды, которую он
создаёт.

Придумывает дизайн самостоятельно, но иногда использует интернет и сравнение
конкурентов в магазинах одежды. 

У него творческий кризис и он не знает, как придумать новую коллекцию, чтобы
она была актуальна и свежа аудитории
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Конкуренты проекта



Контрольные этапы

ссылка на контрольные этапы

https://docs.google.com/spreadsheets/d/15oyX1IRowGENmD2jeij4zYeGyhj2bXj9VJAo3sCcO0M/edit


Контрольные этапы



Контрольные этапы



бюджет

ссылка на бюджет

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qgbJCinopQ1P7Km7soKXFtW1w1kSYhDeV0zOFqaC1L0/edit


Самозанятость 6%

Разработка приложения
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%

Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Самозанятость 6%
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
Найм НДФЛ 43% + взносы
ИТОГ
Маркетинг/PR
Самозанятость 6% Маркетолог 350.000

Статья расходовЗарплата в месяц

Разработчик-архитектор 120.000
Разработчик-архитектор 120.000
Разработчик клиентской 
части мобильного 
приложения (фронтенд)1100.000
Разработчик клиентской 
части мобильного 
приложения (фронтенд)2100.000
Разработка серверной части (бэкэнд)1100.000
Разработка серверной части (бэкэнд)2100.000
Инженер-тестировщик 100.000
UX-UI дизайнер100.000
Дизайнер (банеров)80.000
Психолог1 90.000
Психолог2 90.000
Психолог3 90.000
Стилист1 90.000
Стилист2 90.000
Стилист3 90.000
Модератор 70.000
Бухгалтер 70.000
Юрист 80.000
Копирайтер 80.000
Project-менеджер 200.000
Разработчик мобильного приложения 100.000
Исследователь по машинному обучению150.000
Специалист по нейронным сетям200.000
Специалист по безопасности данных200.000

2200.000 

2
2

2 200.000
1 100.000
1 150.000
3 240.000
3 270.000
3 270.000
3 270.000
3 270.000
3 270.000
3 270.000

1 70.000
18 1.260.000
18 1.440.000
18 1.440.001
18 3.600.000
18 1.800.000

3 450.000
3 600.000
3 600.000

5 1.750.000

200000
200000

21.000
325.500
432.000
432.000
1.080.000
540.000
135.000
180.000
180.000

Количество месяцев Расчет суммы затрат (в тыс.руб)Отчисления 30%

1 120000
1 120.000

11.830
183.365
243.360
243.360
608.400
304.200
76.050
101.400
101.400

НДФЛ 13% (от общей суммы) 

12.000

12.000
6.000
9.000
14.400
16.200
16.200
16.200
16.200
16.200
16.200

105.000

Налог 6% (от общей суммы Итог

7200 118.200
7.200 118.200

188.000

12000 188.000
12000 188.000
188.000
94.000
141.000
225.600
253.800
253.800
253.800
253.800
253.800
253.800
79.170
1.227.135
1.628.640
1.628.640
4.071.600
2.035.800
508.950
678.600
678.600

15.508.935

1.645.000

Самозанятость 6%
ИТОГ

ИТОГ
Иные затраты

ИТОГ

Непредвиденные расходы 
ИТОГ (без непредвиденных расходов)

Хостинговые услуги

 

SMM

Средства на маркетинг:
- SEO-продвижение
- Контекстная реклама
- Таргетированная реклама 
- Закупка рекламы у блогеров
- Дизайн + распечатка (банеров)

100.000

1.000.000
450.000
500.000
1.000.000
1.000.000

5 500.000

18 100.000

5 5.000.000
5 2.250.000
5 2.500.000
5 5.000.000
5 5.000.000

300.000

30.000 470.000
2.115.000

19.750.000

300.000

1.800.000
37.673.395

ИТОГ (с непредвиденными расходами) 39.473.395



Риски
Не привлечение пользователей 
Неэффективность кадрового состава
Выход за пределы бюджета 
Проблемы с основной командой проекта, распад команды
Не заключить сотрудничество с партнерами 
Не войдет в топ-приложений (AppStore, PlayMarket) 
Не соблюдение дедлайнов по контрольным точкам 
Появление конкурентов с похожим УТП 
 Ошибки разработчиков программы. Создание
неправильных алгоритмов.
Несвоевременное достижение цели

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

10.



индикаторы результативности проекта



Спасибо за внимание


